Budgetansker til omprioriteringspulje 2012

Stift/institution/tilskudsmodtager Kirkeministeriet

Navn til forslag/gnske Feelles visuel identitet for folkekirken

@konomiske konsekvenser
1.000 kr. - 2012 p/I

Bevillingstype 2012 2013 2014 2015

Lon

@vrig drift/anlaeg 1,2 mio. kr.

I alt

Bevillingsperiode v Et-arig [~ Flerarig [Tast ar] ™ Permanent

En et arig udgift anfares med belgb i 2012. En tidsbegraenset udgift anfgres i de relevante ar. Hvis udgiften er
periodiseret ud over overslagsarende (2016 og frem) angives periodiseringen under Beskrivelse af forslaget. Hvis
udgiften er permanent, sa udfyldes 2012-2015.

Evt. anden/med finansiering (1an, eget
budget, fonde e.l.)

Ingen centralt men evt. besparelser hos menighedsradene, der kan bruge de
Evt. afledte driftsomk./besparelser udviklede veerktgijer frit i stedet for at skulle udvikle egne produkter

Beskrivelse af forslaget

Det vil veere nyttigt for folkekirken at fa en faelles visuel identitet, der kan anvendes, nar folkekirken kommunikerer til sine
medlemmer savel som mere bredt. En falles visuel identitet vil have en betydelig verdi i forhold til at understrege, at
folkekirken er den feelles danske kirke, samtidig med at den er vidt forgrenet og i sit arbejde og udtryk i meget hgj grad
lokalt funderet og styret.

Det vil derfor veere en styrke, at en felles visuel identitet bade anvendes i folkekirkens kommunikation pa landsplan, pa
stiftsplan og lokalt.

Det er konklusionen fra en arbejdsgruppe bestaende af biskopper og mediemedarbejdere fra Viborg, Roskilde og Aalborg
stifter, repraesentanter for Landsforeningen af Menighedsrad samt Jacob Jensen Design. Arbejdsgruppens arbejde har veeret
stettet af en bevilling fra Kirkeministeriet. Konklusionen er ogsa baseret pa en workshop, hvor der ud over arbejdsgruppen
deltog repraesentanter for Kabenhavns, Helsingar og Haderslev stifter samt Kirkeministeriet.

Biskopperne og Landsforeningen af Menighedsrads bestyrelse bakker hver for sig op om denne ansggning.

Dok.-/-



En feelles visuel identitet kan veere

¢ entydelig og overalt i landet genkendelig identifikation af, hvem der er afsender af budskaberne
e et signal om, at sogne, provstier, stifter og tveergaende folkekirkelige institutioner alle er dele af den kirkelige
enhed og det kirkelige feellesskab, som 80 % af danskerne er medlemmer af.

En felles visuel identitet kan bestd i

o et faelles logo for folkekirken

o en felles grafisk identitet.
Den felles grafiske identitet kan udformes i skabeloner, der kan anvendes pa hjemmesider og i anden elektronisk
kommunikation savel som i trykte medier.

En falles visuel identitet bar afspejle, at folkekirken er

e inkluderende - er og gnsker at vaere aben for alle i Danmark, der selv gnsker at veere med i den

e kulturbaerende - har veeret og er bade gennem sit budskab og ved sine kirker et yderst markant bidrag til
udformningen af dansk kultur

e habsgivende - folkekirken har som kristen kirke et budskab om liv og hab til hver enkelt, der hgrer det

e nearveerende - geografisk i kraft af de 2.200 sogne og 2.350 kirker, i overfgrt betydning med sine tilbud til den
enkelte.

En falles visuel identitet bar respektere,

e at beslutningskompetencen i folkekirken er placeret meget decentralt. Det ma saledes veere op til de enkelte
menighedsrads afgarelse, i hvilken udstreekning man lokalt vil anvende logo, grafisk identitet og "veerktgjer", der
udarbejdes som dele af en falles folkekirkelig visuel identitet

e at den felles visuelle identitet skal kunne ga ind i et samspil med lokalt eksisterende eller gnskede logoer og
udtryksformer, sd kommunikationen fra f.eks. et sogn bade kan afspejle sognets sammenhang med folkekirken
som helhed og sognets s&rpreeg.

Jacob Jensen Design har udarbejdet en beskrivelse af, hvordan et videre arbejde med udformning af en falles visuel
identitet kan tilretteleegges, jf. bilag.

Budgettet for projektet er delt i to. En koncept- og designfase, der skal lgses af en ekstern part efter et begreenset udbud og
en intern del vedrgrende preesentation og implementering, der udferes af Kirkeministeriet, biskopperne og Landsforeningen
af Menighedsrad.

Koncept- og designfase 1.000.000 kr.
Implementering 200.000 kr.
| alt 1.200.000 kr.

Dok.-/-




Dok.-/-
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OPGAVEBESKRIVELSE: FALLES VISUEL IDENTITET FOR FOLKEKIRKEN

INDLEDMNING

Denne opgavebeskrivelse er udarbejdet pa baggrund af konklusioner fra workshoppen "Folkekirken
- Det visuelle f=llesskab” afholdt d. 06.04.2011 af Jacob Jensen Deslgn med deltzgelse af biskopper
09 mediemedarbe|dere fra Viborg, Roskilde, Kebenmhawns, Helsinger, Haderslew og Aalborg stifter,
repraesentanter for Landsforeningen af Menighedsrad og Kirkeministeriet.

Konkluskonen af workshoppen blev at det vil vaere nyttigt for folkekirken at £3 en f=lles visuel ramme, der
kan amwendes, nar folkekirken kommunikerer til sine medlemmer sawel som mere bredt. En f=lies visuel
identitet vil hawe en betydellg vaerdl | forhold til at understrege, at folkekirken er den flles danske kirke.
Det vil vare en styrke, at en falles visuel ientitet anvendes | folkekirkens kommunikation pa landsplan,

pa stiftsplan og lokalt.

Der kan skabes en genkendelig identifikation af, wem der er afsender af det pagaldende budskab, samtidig
med at den er vidt forgrenet og | sit arbe|de og udtryk | meget he| grad lokalt funderet og styret. En flles
visuel mmme sender et signal om, at sogne, provstier, stifter og tvargaende folkekirkelige Institutioner alle
er dele af den kirkelige enhed og det kirkelige f=llesskab, som 80 % af befolkningen er medlemmer af.

workshoppen har vaeret stettet af en beviliing fra Kirkeministeriet.

OPGAVEBESERIVELSE
kommunikationsopgaven kan overordnet omfatte tre faser:

Konceptuelfase

= |dentifikation af folkekirkens falles visuelle wdtryk.

= Malgruppesegmentering og kommunikationsniveawsr — internt og eksternt.

= Udarbejdelse af tre konceptuelle forslag pa logo- og navnetrak samt overordnet visuel Identitet.

Designfase

P4 baggrund af det valgte konceptforslag eller kombinationer heraf foretages:

= Afd=kning af folkekirkens behov for, og brug af forskellige kommumikationsmidier.

= Udarbejdelse af designmanual herunder: Logo og navnetrek, typografl, farver, billedpolitik,
skrifttype-fastlzzggelse samt layout og skabeloner pa materaler m.m.

Prasentation og Implementeringsfase
= Prasentation og implementering af elektronisk grafisk vaerkiejskasse
il fiolkekirken pa landsplan, pa stiftsplan og lokalt.




Dok.-/-
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Den fxlles viswelle platform skal kunne forankres bredt og vaere langtidsholdbar | sit udtryk, Udirykket
skal rumme mangfoldigheden, vaerme om fraditloner samtidly med at det signalerer fornyelsesvilje og
handlekraft samt afspejle, at folkekirken er:
= [nkluderende - er og ensker at vare aben for alle | Danmark, der selv @nsker at vare med.
= kulturbzrende - har varet og er bade gennem sit budskab og ved sine kirker en

yderst markant dimension | dansk kultur.
= habsgivende - folkekirken har som kristen kirke et budskab om liv og hab til hwer enkelt, der harer det.
= nerverende og velkommenhed - geografisk | kraft af de 2.200 sogne og 2.350 kirker,

| owerfert betydning med sine tilbud tll den enkelte.

Den falles visuelle platform kan besta 1:
= gt f=lles logo og navnetrak for folkekirken.
= en felles grafisk 1dentitet.
= gn designmanual og elektronisk grafisk vaerktajskasse, der vil
vare et frivilligt redskab tilgaengellg for det folkekirkelige fllesskab.

Den faelles visuelle platform ber respektere:

= at beslutningskompetencen | folkekirken er placeret meget decentralt. Det ma saledes vare op til de
onkelte organs afgeralse, | wilken wdstrakning man lokalt vil anvende logo, grafisk identitet og
"varktajer”, der udarbejdes som dele af en falles folkekirkellg visuel Identitet. Designmanualen skal
saledes appellere til 3t man gennem anvendelse af denne vil kunne styrke sit visuelle udtryk og optimere
brugen af sine ressourcer og derlgennem blandt andet opna omkostningsbesparelser.

= at den falles visuelle identitet skal kunne Indga | et samspll med lokalt eksisterende eller enskede logoer
o0 udiryksformer, sa kommunikationen fra f.eks. et sogn bade kan afspejle sognets sammenhang med
folkekirken som helhed og sognets egenart.

Designmanualen og den grafiske elekironiske varkiajskasse har som sigte, at folkekirken selvstazndigt skal
kunne varetage sine grafiske kommunikationsopgaver.

Den grafiske varktelskasse kan Indeholde:

= Logo- of navnetraek-versioner, herunder guidelines for brugen heraf.
= Typografl, herunder guidelines for brugen heraf.

= Farver, herunder farvekoder og guidelines for brugen heraf.

= Bllledhokdning - evt. billedgallen til frl afbenyttelse.

= Skabeloner til daghige kontortryksager s3som brevpapir, kuverter m.m.
= Skabeloner til kirkeblade, pjecer, magasiner m.m.

= Skabeloner til annoncer, opslag og plakater

= Hjemmesideskabeloner

= Guldelines til soclale medier, mobiltjenester m.m.
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Den grafiske varktelskasse bar respektere:
= at skabeloner er kompatible med almen anvendie programmer.

= at fonte er freeware of l=sevenlige.
= at det endelige Indhold af den grafiske vaerktajskasse skal
Identificeres | t==t samarbejde med reprasentanter fra folkekirken.

Der skal tages hajde for at opgasebeskrivelsen er udarbejdet wden forudgliende research af kommunikationsplatformens endelige omfang.

Dok.-/-



